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Objetivo: (“Pagina 01”)
Analise do Objetivo (Partes Componentes) Escolher Trés
1.
2.
3.
4.
5.
6. Ir para a pagina 02
Escolher um:
Analise (Pan‘es Componentes) Escolher Trés
1.
2.
3.
4.
5.
6. Ir para a pagina 02
Escolher um:
Analise (Partes Componentes) Escolher Trés
1.
2.
3.
4.
5.
6. Ir para a pagina 02
Escolher um: / Definir: agdes, quando, onde
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Planejamento — “Decision Mapping” com Post-It (“Pagina 02”)

Objetivo

O Que?
Como?

Causa e Efeito

Parte do Todo
(A)

)
)L
T
T
T

Parte do Todo
(B)

Parte do Todo
(C)

Retornar a pag. 01

Parte da Parte

(C)

Retornar a pag. 01

Parte da Parte

(C)

Parte da Parte

(B)

Parte da Parte

(A)

Retornar a pag. 01

Parte da Parte

(C)

Parte da Parte

(A)

Parte da Parte

(A)
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Strategic Decision Mapping

Sintese: Objetivo — Agdes

(“Pagina 03”)
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